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Â ïîñëåäíåå äåñÿòèëåòèå ñîöèàëüíûå ñåòè è Èíòåðíåò-ÑÌÈ ñòàëè âàæíûì èñòî÷-
íèêîì îáðàòíîé ñâÿçè äëÿ áèçíåñà è, îò÷àñòè, ýëåêòðîííîé êîììåðöèè. Â òîæå âðåìÿ,
êîíòåíò ãåíåðèðóåìûé ýòèìè ñàéòàìè îñòàåòñÿ â áîëüøîé ñòåïåíè íåèñïîëüçîâàííûì.
Ïðè ýòîì, àíàëèç òàêèõ äàííûõ ìîæåò áûòü ïðèìåíåí äëÿ ïîâûøåíèÿ ýôôåêòèâíîñòè
ðåêëàìíûõ è ìàðêåòèíãîâûõ êîìïàíèé, îïòèìèçàöèè êîíòåíòà ïîä ñîöèàëüíûå ñåòè
(SMO) è îïòèìèçàöèè âçàèìîäåéñâèÿ ñ àóäèòîðèåé ñàéòîâ.

Öåëüþ ìîåé ðàáîòû ÿâëÿåòñÿ ñîçäàíèå ïðîòîòèïà ñèñòåìû äëÿ àíàëèçà ñîöèàëüíîé
àêòèâíîñòè âîêðóã Èíòåðíåò�íîâîñòåé è áëîãîâ. Ñèñòåìà ñîáèðàåò êîíòåíò èç îïðåäå-
ëåííûõ âåá�ñàéòîâ, ïðåäîñòàâëþùèõ äàííûå î êîëè÷åñòâå ïðîñìîòðîâ Èíòåðíåò�ñòðàíèö
è ðåàêöèè íà ýòè ñòðàíèöû èç ñîöèàëüíûõ ñåòåé. Ñîáðàííûå äàííûå èñïîëüçóþòñÿ äëÿ
àíàëèçà è âûÿâëåíèÿ ñâÿçåé ìåæäó ñîäåðæàíèåì è ïîïóëÿðíîñòüþ êîíòåíòà [1]. Ïîëó-
÷åííûå ðåçóëüòàòû ïðåäîñòàâëÿþòñÿ ïîëüçîâàòåëþ â óäîáíîì äëÿ âîñïðèÿòèÿ âèäå.

Äîêëàä áóäåò ïîñâÿùåí îáçîðó àðõèòåêòóðû ñèñòåìû è èñïîëüçóåìûì ìåòîäàì àíà-
ëèçà äàííûõ. Àðõèòåêòóðà ñèñòåìû ñîñòîèò èç ÷åòûðåõ îñíîâíûõ ÷àñòåé: ïîäñèñòåìû
ñáîðà ññûëîê, ïîäñèñòåìû èçâëå÷åíèÿ äàííûõ èç ïîëóñòðóêòóðèðîâàííûõ èñòî÷íèêîâ,
ïîäñèñòåìû àíàëèçà äàííûõ è âåá-èíòåðôåéñà. Àíàëèç ïîëó÷åííûõ äàííûõ ïðîèñõîäèò
â íåñêîëüêî ýòàïîâ: ïðåîáðàçîâàíèå òåêñòà â âåêòîðíóþ ìîäåëü [2]; óìåíüøåíèÿ ðàçìåð-
íîñòè ìîäåëè ñ ïîìîùüþ ñòàòèñòè÷åñêèõ ìåòîäîâ, SVD [3] è ä.ð.; ïîñòðîåíèå ìîäåëè
äëÿ ïðîãíîçèðîâàíèÿ ïîïóëÿðíîñòè êîíòåíòà ñ ïîìîùüþ ðàçëè÷íûõ ìåòîäîâ ìàøèí-
íîãî îáó÷åíèÿ; íàñòðîéêà è âûáîð ìîäåëåé [3]. Òàêæå â äîêëàäå áóäóò ïðåäñòàâëåííû
ðåçóëüòàòû àíàëèçà òàêèõ ñàéòîâ, êàê: Business Insider, Forbes Blogs è LookAtMe.ru.
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