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За последние пять лет роль блогов в общественной жизни России не только возросла, но и существенно изменилась. Блоги становятся полноправными средствами массовой информации, блогеры (люди, которые ведут блоги) не только влияют на информационную повестку дня, но и сами ее формируют, формируют общественное мнение, вовлекают обычных пользователей Интернета в культурные и политические процессы, создавая тем самым публичную сферу, площадку для диалога. «Взаимосвязь участников коммуникативного процесса становится не двусторонней и однонаправленной, а многосторонней наподобие сложнейшего тезауруса нервных связей в центральной нервной системе» [Пронина: 145]

Идея блога изначально была в том, чтобы дать каждому человеку неограниченные возможности для самовыражения посредством порождения текстов. Блоги существовали именно как Интернет-дневники, но это продолжалось недолго. К середине первого десятилетия 21 века стало понятно, что блоги меняются на глазах. Исследователи заговорили о возможном появлении новых категорий сетевых СМИ

В последнее время мы можем наблюдать, как блоги начинают тесно взаимодействовать, а подчас и конкурировать с традиционными СМИ. Более того, можно отметить появление новых типов блогов, авторы которых становятся настоящими общественными деятелями, получающими поддержку масс и проводящие свои идеологические, социальные программы уже офф-лайн. К такому типу блогов на наш взгляд можно отнести блог Алексея Навального (navalny.livejournal.ru), практически культовой фигуры русскоязычного Интернета. Блогера, под лозунгом борьбы с коррупцией, объединившего тысячи пользователей. Интересен данный блог не только социологам и психологам, но и лингвистам. Блог – это текст. И особенности построения текста, позволяющие его автору привлекать к себе людей в беспрецедентных количествах, представляют интерес для лингвиста, а также широкое поле для исследований.

Мы ставим себе целью выявить риторические и стилистические приемы, композиционные особенности данных текстов, а также наиболее употребительные коммуникативные модели, по которым автор выстраивает свои тексты. 

Интернет-библиотека Public.ru составила рейтинг самых ярких событий 2010 года, получивших  громкий общественный резонанс.  Важным для нас является тот факт, что изначально только блогеры уделили этим темам повышенное внимание. Такими темами стали:  тема борьбы с коррупцией, поднятая Алексеем Навальным; тема защиты «Химкинского леса»; ДТП с участием вице-президента Лукойла А. Баркова на Ленинском проспекте; акция «Синих ведерок» против спецсигналов. 

СМИ и блоги тесно сотрудничают, а подчас и конкурируют, причем не только в плане оперативной реакции на события, но и в плане формирования общественного мнения. СМИ цитируют блоги, а события, которые в них освещаются, становятся повесткой дня и получают широкий общественный резонанс. Влиятельность конкретного блога, внимание к нему читателей – это то, к чему стремится любой блогер, Алексей Навальный в том числе.

Нами был отобран корпус из 59 текстов, опубликованных в Интернет-блоге Алексея Навального в период с 16 ноября по 31 декабря 2010 года. Корпус текстов был проанализирован на предмет стилистических и композиционных приемов, которые автор использует для приобретения популярности своих текстов среди аудитории. 

В проанализированных текстах его дневника за период с 16.11.2010 по 31.12.2010 были выявлены следующие закономерности

1)  Каждый текст представляет собой смешение двух функциональных стилей: разговорного и официально-делового.

2)  Разговорный стиль используется для актуализации модели «мы-они». При упоминании стороны «мы» используется, как правило, нейтральная лексика, а при описании противоположной стороны – сниженная. Автор использует «мы-инклюзивное», солидаризируя себя, таким образом, с аудиторией своего блога.

Примеры:

Я(Мы)

«Естественно, такая дружная реакция профессионального сообщества сподвигла меня на поиски чего-то интересного.Ведь как акционер Транснефти я весьма удручен размером дивидендов и уже расследуемая мною история о миллиардах на благотворительность, говорит о том, что если транснефтянники засылают эти миллиарды в виде замаскированных взяток в силовые структуры, значит есть за что». Автором используется нейтральная и даже «высокая» лексика.

Они

«Не знаю, куда они там что подадут. Судя по реальной способности Счетной палаты к действию, максимум на что способен палатчик Горегляд - свирепо подергать себя за усы. Именно поэтому они по-прежнему много болтают, но не раскрывают никаких документов, и плетут какую-то чушь про "проживает в США"». Автором используется сниженная и разговорная лексика.

3) Контактоустанавливающую функцию выполняет и намеренное снижение стиля, использование сленга, грубых, просторечных слов. Автор стремится найти общий язык со своими читателями, поэтому перенимает нормы, свойственные данному языковому коллективу.

Примеры: 

1)7 лет руководства МВД - мучительный многолетний фэйл.

2) Это даже прикольно. Типа я маститый продюсер с сигарой и открываю дорогу молодым талантам.

3) Расследование "дела ВСТО" будет сталкиваться с очень серьезными препятствиями. (Знаю, что тут я выступаю как Капитан Очевидность).

Таким образом, можно выявить  два основных приема:

1) актуализация модели «мы-они» при помощи контраста между нейтральной лексикой применительно к стороне «мы» и сниженной, применительно к стороне «они»

2) использование сниженной лексики и Интернет-жаргона в качестве средства солидаризации с аудиторией блога.

Результативность применения автором данных приемов позволяет оценить количество и содержание комментариев, оставленных пользователями  к записям блогера.
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