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1 îêòÿáðÿ 2013 ãîäà âñòóïèëè â ñèëó ïîïðàâêè â Ãðàæäàíñêèé êîäåêñ, êîòîðûå ââî-
äÿò íîâóþ ñòàòüþ 152.2 �Îõðàíà ÷àñòíîé æèçíè ãðàæäàíèíà�: ñáîð èíôîðìàöèè î ÷àñò-
íîé, ñåìåéíîé æèçíè ãðàæäàíèíà, åãî ïðîèñõîæäåíèè èëè ìåñòå ïðåáûâàíèÿ çàïðåùåí
â ñëó÷àå, åñëè ýòà èíôîðìàöèÿ íå îáëàäàåò ïóáëè÷íîé çíà÷èìîñòüþ [7]. Â ñâÿçè ñ ýòèì
ÑÌÈ áûëè âûíóæäåíû ïåðåñìîòðåòü ñâîþ ïîëèòèêó âçàèìîäåéñòâèÿ ñ ïóáëè÷íûìè
ëè÷íîñòÿìè.

Ñîâðåìåííîå ìåäèàïðîñòðàíñòâo òðóäíî ïðåäñòàâèòü áåç ¾çâåçä¿. Ïîä �çâåçäàìè�
ìû ïîäðàçóìåâàåì ïóáëè÷íûõ ëþäåé, îáëàäàþùèõ ÿðêèìè ñîöèàëüíûìè èëè ëè÷íîñò-
íûìè õàðàêòåðèñòèêàìè, âûäåëÿþùèìè èõ íà îáùåì ôîíå [1]. Àáñîëþòíàÿ, òîòàëüíàÿ
îðèåíòèðîâàííîñòü ÑÌÈ íà �çâåçä� ÿâëÿåòñÿ òåíäåíöèåé ïîñëåäíèõ äåñÿòèëåòèé [3].

ÑÌÈ ïî ñóòè �âûðàùèâàþò� çâåçä: ñ îäíîé ñòîðîíû, ìîãóò ñîçäàòü íîâûé èäåàë
â ëèöå èçâåñòíîãî ÷åëîâåêà, ñ äðóãîé - ñ ïîìîùüþ ýòîãî èäåàëà ôîðìèðîâàòü îáùå-
ñòâåííûå îðèåíòèðû: ñîöèàëüíûå, ïñèõîëîãè÷åñêèå, ýñòåòè÷åñêèå [5]. Ñëåäîâàòåëüíî,
�çâåçäà� ñòàíîâèòñÿ ïðîäóêòîì ÑÌÈ, è òîëüêî â íåêîòîðûõ ñëó÷àÿõ ìîæåò ñîõðàíÿòü
ñâîþ àâòîíîìíîñòü.Â òîì ñëó÷àå, åñëè �çâåçäà� ïîëíîñòüþ ïîäêîíòðîëüíà ÑÌÈ è çà-
âèñèò îò íåãî, ïîíÿòèå �÷àñòíîé æèçíè� íèâåëèðóåòñÿ, ïîñêîëüêó �çâåçäà� ëèøàåòñÿ
àâòîíîìíîñòè è ïðàâà ãîëîñà. Çäåñü ìû ìîæåì ãîâîðèòü î êîíòðàêòàõ, ñîãëàøåíèÿõ è
ëè÷íûõ ôèíàíñîâûõ äîãîâîðåííîñòÿõ [4]. Íåçàâèñèìîñòü �çâåçäû� ÿâëÿåòñÿ ñëîæíîñî-
ñòàâíûì ôàêòîðîì: íà îäíîé ÷àøå âåñîâ - êîììåð÷åñêèé è ïðîäþñåðñêèé ðàñ÷åò, íà
äðóãîé - ëþáîâü è ïðèçíàíèå ïóáëèêè [6].

Íåçàâèñèìàÿ �çâåçäà� íóæäàåòñÿ â ïðîòåêöèè ñî ñòîðîíû çàêîíîäàòåëüíûõ îðãàíîâ,
êîòîðûå ãàðàíòèðóþò åé ïðàâî íà íåâìåøàòåëüñòâî â ÷àñòíóþ æèçíü è çàùèòó åå èí-
òåðåñîâ [1]. Ïîñëå 1 îêòÿáðÿ 2013 ãîäà ÑÌÈ ëèøèëèñü âîçìîæíîñòè áåñêîíòðîëüíî è
áåçíàêàçàííî ýêñïëóàòèðîâàòü �çâåçäó�: âñå èçîáðàæåíèÿ â ïå÷àòíûõ ÑÌÈ, çà èñêëþ-
÷åíèåì îñîáûõ ñëó÷àåâ, äîëæíû âèçèðîâàòüñÿ çâåçäîé èëè åå ïðåäñòàâèòåëÿìè, òàê æå
êàê è òåêñòîâàÿ èíôîðìàöèÿ. �Çâåçäà�, ïðèîáðåòÿ ïðàâîâîé èììóíèòåò, èìååò âîçìîæ-
íîñòü âûñòðàèâàòü âçàèìîîòíîøåíèÿ ñî ÑÌÈ íà òåõ óñëîâèÿõ, êîòîðûå èíòåðåñíû åé,
à íå òîëüêî óäîâëåòâîðÿþò àìáèöèè ìàññ-ìåäèà.

Íî, ñ äðóãîé ñòîðîíû, ïðèíÿòûå ïîïðàâêè â ñóùåñòâåííîé ìåðå îãðàíè÷èâàþò ðàç-
âèòèå ÑÌÈ â èçíà÷àëüíîì ôîðìàòå, êîòîðûé ïðåäïîëàãàåò ïðîíèêíîâåíèå â ÷àñòíóþ
æèçíü. Îíè ôàêòè÷åñêè ñòàâÿò ÑÌÈ íà ãðàíü âûæèâàíèÿ [2]. Ìåäèà âûíóæäåíû ââî-
äèòü ïóáëèêó â çàáëóæäåíèå, ïðåäñòàâëÿÿ åé ýðçàö ÷àñòíîé æèçíè, êîòîðàÿ íà ñàìîì
äåëå ÿâëÿåòñÿ èñêóññòâåííûì ïðîäóêòîì - âñå ñîáûòèÿ è ðåàëèè èç æèçíè �çâåçä� ÿâ-
ëÿþòñÿ ïîñòàíîâî÷íûìè è ïðèóêðàøåííûìè.

Òàêèì îáðàçîì, ìîæíî ñäåëàòü âûâîä, ÷òî ïðèíÿòûå ïîïðàâêè ÿâëÿþòñÿ ñóùåñòâåí-
íûì è íåîáõîäèìûì óñëîâèåì äëÿ ðàçâèòèÿ öèâèëèçîâàííîãî ðûíêà ñîâðåìåííûõ ÑÌÈ.
Íî â òî æå âðåìÿ äî ñèõ ïîð îñòàþòñÿ î÷åâèäíûìè ìíîãèå íåñîâåðøåíñòâà çàêîíà, â
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÷àñòíîñòè åãî äâîÿêîå ïðî÷òåíèå. À òàêæå òîò ôàêò, ÷òî îí òîðìîçèò òåìï ðàçâèòèÿ
ÑÌÈ, êîòîðûå â íàñòîÿùèõ óñëîâèÿõ ïðåáûâàþò â ñòàãíàöèè.
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