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×åëîâå÷åñêèé êàïèòàë ÿâëÿåòñÿ îñíîâíûì äðàéâåðîì ýêîíîìè÷åñêîãî ðîñòà, ñîçäà-
íèÿ ýêîíîìèêè, îñíîâàííîé íà çíàíèÿõ, òî åñòü èííîâàöèîííîé ýêîíîìèêè. Â ýòîé ñâÿçè
âîçðàñòàåò íåîáõîäèìîñòü ñîçäàíèÿ îïòèìàëüíûõ óñëîâèé ïðîæèâàíèÿ è äåÿòåëüíîñòè
÷åëîâåêà, ïîñêîëüêó èìåííî äàííûå ôàêòîðû âûñòóïàþò â êà÷åñòâå âàæíåéøèõ óñëî-
âèé àêòèâíîé, òâîð÷åñêîé è ïîëíîöåííîé æèçíè èíäèâèäà â îáùåñòâå. Ñîñòîÿíèå êîì-
ôîðòà àêòèâíîãî èíäèâèäà îïðåäåëÿþò íåñêîëüêî ïðîñòðàíñòâ: äîì, ðàáîòà, ïóòü íà
ðàáîòó è äîìîé, çîíû îòäûõà è êóëüòóðíîãî ðàçâèòèÿ è äð. Â ñëó÷àå, åñëè îïèñûâà-
åìûå ïðîñòðàíñòâà êîìôîðòíû äëÿ ÷åëîâåêà, òî îí çäîðîâ, à çíà÷èò ìîæíî ãîâîðèòü
î çäîðîâîì îáùåñòâå è çäîðîâîì ãîñóäàðñòâå. Îãðîìíîå çíà÷åíèå èìååò óñòðîåííîñòü,
òî åñòü áëàãîïîëó÷èå è áåçîïàñíîñòü, ýòèõ ïðîñòðàíñòâ. Ñîñòîÿíèå äèñêîìôîðòà, âû-
çâàííîå íåóäîâëåòâîðåííîñòüþ ñîöèàëüíûìè óñëîâèÿìè æèçíè, îêàçûâàåò íåãàòèâíîå
âëèÿíèå íà ñîöèàëüíóþ, òðóäîâóþ è ýêîíîìè÷åñêóþ àêòèâíîñòü ëþäåé, ïðåïÿòñòâóåò
ðåàëèçàöèè ñâîåãî ïîòåíöèàëà.

Ñîöèàëüíàÿ êîìôîðòíîñòü � äîñòàòî÷íî íîâàÿ ñîöèàëüíî-ïñèõîëîãî-ýêîíîìè÷åñêàÿ
êàòåãîðèÿ, èíòåãðàëüíàÿ îöåíêà êîòîðîé ôîðìèðóåòñÿ ñ ó÷åòîì èíôîðìàöèè î ñîöè-
àëüíûõ óñëîâèÿõ æèçíè è èíôðàñòðóêòóðå, êîòîðàÿ âêëþ÷àåò ñîöèàëüíóþ, òðàíñïîðò-
íóþ, èíôîðìàöèîííóþ, òåõíîëîãè÷åñêóþ, ýíåðãåòè÷åñêóþ, êóëüòóðíî-ðàçâëåêàòåëüíóþ
è äð. ñîñòàâëÿþùèå.

Ïîêàçàòåëè áëîêîâ ñîöèàëüíîé êîìôîðòíîñòè õàðàêòåðèçóþò óñëîâèÿ, ñâîéñòâà ñðå-
äû, îêðóæàþùåé èíäèâèäà, èëè ñóáúåêòèâíûå îöåíêè óðîâíÿ ñîöèàëüíîé êîìôîðòíî-
ñòè âíóòðè êàæäîãî èç áëîêîâ.

Èíôîðìàöèîííîé áàçîé äëÿ ïðîâåäåíèÿ èññëåäîâàíèÿ ïîñëóæèëè ñòàòèñòè÷åñêèå
ïîêàçàòåëè ïî 47 ñòðàíàì, âçÿòûå èç World competitiveness yearbook çà 2002-2012 ãã., à
òàêæå äàííûå ñîöèîëîãè÷åñêèõ îïðîñîâ ñëóæáû Gallup è Europe social survey.

Â ðàáîòå ïðåäëàãàåòñÿ ýêîíîìåòðè÷åñêàÿ îöåíêà ñîöèàëüíîé êîìôîðòíîñòè ñ ïîçè-
öèé îáúåêòèâèñòñêîãî è ñóáúåêòèâèñòñêîãî ïîäõîäîâ, ñòðîèòñÿ ðåéòèíã ñòðàí ïî óðîâ-
íþ ñîöèàëüíîé êîìôîðòíîñòè ïðîæèâàíèÿ íàñåëåíèÿ, îïðåäåëÿþòñÿ èçìåíåíèÿ óðîâíÿ
ñîöèàëüíîé êîìôîðòíîñòè ñ ïîìîùüþ ïîêàçàòåëåé àâòî- è ìåæñòðàíîâîé äèíàìèêè.
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