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Ìîáèëüíàÿ ðåêëàìà - ýòî íîâûé êàíàë êîììóíèêàöèè, ïðè êîòîðîì ðåêëàìíîå ñîîá-
ùåíèå àäðåñîâàíî ïîëüçîâàòåëþ ìîáèëüíîãî óñòðîéñòâà. Îíà ìîæåò ðàçìåùàòüñÿ êàê
áàííåð, òåêñòîâîå ñîîáùåíèå, ññûëêè.

Ïîñëåäíåå æå âðåìÿ ñòðåìèòåëüíî íàáèðàåò ïîïóëÿðíîñòü ðåêëàìà â ìîáèëüíûõ
ïðèëîæåíèÿõ. Ðûíîê ìîáèëüíûõ ïðèëîæåíèé áûñòðî ðàñòåò, èõ êîëè÷åñòâî â Google
Play è App Store ïðèáëèæàåòñÿ ê 2 ìëí. Ýòî îáúÿñíÿåòñÿ ðîñòîì ïîïóëÿðíîñòè ñìàðò-
ôîíîâ è ïëàíøåòîâ. Ïî ïðîãíîçàì â 2014 ãîäó ðûíîê òåëåôîíîâ âûðàñòåò â ïîëòîðà
ðàçà, à ïëàíøåòîâ - â 2,5 ðàçà. Ðàñòè áóäåò è àóäèòîðèÿ ìîáèëüíîãî Èíòåðíåòà [ 2] .

Íåñìîòðÿ íà áîëüøóþ ïðèáûëü îò ìîáèëüíîé ðåêëàìû, ñåãìåíò ðåêëàìû â ìîáèëü-
íûõ ïðèëîæåíèÿõ èìååò áîëüøîé ïîòåíöèàë ðîñòà. Ñåé÷àñ ìîáèëüíàÿ ðåêëàìà òðàäè-
öèîííî èñïîëüçóåò èíñòðóìåíòàðèé, êîòîðûé ñôîðìèðîâàëñÿ â ðàìêàõ ¾êîìïüþòåðíîé
¿ èíòåðíåò -ðåêëàìû (âûâîä ðåêëàìû íà ýêðàíû êîìïüþòåðîâ, íîóòáóêîâ). È äàæå
îòñóòñòâèå àäàïòèâíîñòè ìîáèëüíîé ðåêëàìû ïîçâîëÿëî ýòîìó ñåãìåíòó èç ãîäà â ãîä
ðàñòè [1].

Íî äàëüíåéøóþ äèíàìèêó ðàçâèòèÿ ðûíêà ìîáèëüíîé ðåêëàìû ñìîãóò îáåñïå÷èòü
ðåøåíèÿ, êîòîðûå áóäóò íàðàáîòàíû â ðàìêàõ ìîáèëüíîé ïëàòôîðìû ñ áîëåå ãëóáî-
êîé åå èíòåãðàöèåé â ñîöèàëüíûå ñåòè. Óæå ñåé÷àñ ñòîèìîñòü ìîáèëüíîé ðåêëàìû â
Facebook íà 70 % âûøå, ÷åì ñòîèìîñòü ðåêëàìû äëÿ îáû÷íîé âåðñèè ñåòè. Ýòî ìîæíî
îáúÿñíèòü íàëè÷èåì îãðàíè÷åííîé ¾ðåêëàìíîé ïëîùàäè¿ â ìîáèëüíîì ïðèëîæåíèè è
ðîñòîì ÷èñëà ïîëüçîâàòåëåé èìåííî ìîáèëüíîãî ïðèëîæåíèÿ. Ñåé÷àñ ïî÷òè 70% òðà-
ôèêà â Facebook ïðèõîäèòñÿ íà ìîáèëüíûå óñòðîéñòâà [4]. Òåíäåíöèÿ ê óâåëè÷åíèþ
äèàãîíàëè ýêðàíà ìîáèëüíûõ óñòðîéñòâ áóäåò ñïîñîáñòâîâàòü óâåëè÷åíèþ êîëè÷åñòâà
ïîêàçîâ ìîáèëüíîé ðåêëàìû.

È ñàìîå ãëàâíîå: ìîáèëüíàÿ ðåêëàìà ïðåäïîëàãàåò áîëåå âûñîêóþ ñòåïåíü òàðãå-
òèðîâàíèÿ, òî åñòü ðåêëàìîäàòåëü íàõîäèò êëèåíòà , êîòîðûé åìó íóæåí. Íàïðèìåð ,
åñëè ïîëüçîâàòåëü ñîöèàëüíîé ñåòè ðåãóëÿðíî ¾ëàéêàåò¿ ñòðàíèöû î çäîðîâîì îáðàçå
æèçíè è îòìåòèëñÿ (check-in) â ïàðå ôèòíåñ-çàëîâ - íà åãî ýêðàíå ïîÿâèòüñÿ ðåêëàìíîå
ñîîáùåíèå íîâîãî ôèòíåñ-öåíòðà, êîòîðûé íàõîäèòüñÿ â ñîñåäíåì êâàðòàëå îò äîìà.

Îäíàêî ñîãëàñíî èññëåäîâàíèÿì GFK Ukraine ëèøü 13 % ïîëüçîâàòåëåé ïîëîæè-
òåëüíî îòíîñÿòñÿ ê ðåêëàìå â òåëåôîíå, íî 47 % ãîòîâû ïîëó÷àòü ðåêëàìó â îáìåí íà
áåñïëàòíûé êîíòåíò, ïîëüçîâàíèÿ ñåðâèñîì èëè ïðèëîæåíèåì, äåíüãè. Íàïðèìåð, ñåé-
÷àñ ïðèîáðåòàåò ïîïóëÿðíîñòü ïðèëîæåíèå SmartUp, êîòîðûé òðàíñëèðóåò ðåêëàìó íà
ãëàâíûé ýêðàí ìîáèëüíîãî òåëåôîíà, è ïëàòèò çà ýòî (îò 0,05 äî 0,15 ãðí. çà ñîîáùåíèå).
Ðåêëàìîäàòåëÿì ïðåäëàãàåòñÿ òî÷íûé âûáîð öåëåâîé àóäèòîðèè ïî ïîëó, âîçðàñòó , èí-
òåðåñàì, ðàñïîëîæåíèþ, ïîäðîáíàÿ ñòàòèñòèêà ïîñëå îêîí÷àíèÿ ðåêëàìíîé êàìïàíèè.
Ñåé÷àñ ïðèëîæåíèå óñòàíîâèëè 10000 ÷åëîâåê , è ÷èñëî ðàñòåò [3] . Ïîýòîìó ïîòðåáèòåëü
ãîòîâ ïîëîæèòåëüíî âîñïðèíèìàòü ðåêëàìó, åñëè ýòî áóäåò äëÿ íåãî âûãîäíî.
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Èòàê ìîáèëüíûå ïðèëîæåíèÿ - ìîùíûé è ïåðñïåêòèâíûé èíñòðóìåíòàðèé äëÿ ðå-
êëàìîäàòåëåé, òàê êàê ïðåäîñòàâëÿåò âîçìîæíîñòü ðàñïðîñòðàíÿòü êîíòåíò ñ ìàêñè-
ìàëüíûì òàðãåòèðîâàíèåì, âûéòè íà ïîòðåáèòåëÿ, êîòîðûé íåäîñòóïåí òåëåâèäåíèþ,
ðàäèî èëè ïðåññå, èìåòü äîñòóï ê áîëüøîé àáîíåíòñêîé áàçå, êîòîðàÿ ðàñøèðÿåòñÿ. Âñå
ýòî äåëàåò ìîáèëüíûé ìàðêåòèíã îäíèì èç ñàìûõ âûãîäíûõ è ïåðñïåêòèâíûõ ñðåäñòâ
êîììóíèêàöèè ñåãîäíÿ è â áóäóùåì.
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