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Â òå÷åíèå XX âåêà òåìïû èçìåíåíèÿ è ïðåîáðàçîâàíèÿ æèçíè ÷åëîâåêà óñêîðèëèñü
â çíà÷èòåëüíîé ñòåïåíè. Èçîáðåòåíèÿ è îòêðûòèÿ ñîòðÿñàëè ìèð, è êàæäîå íîâîå ïðå-
îáðàçîâàíèå ìåíÿëî õîä èñòîðèè. Îäíèì èç òàêèõ îòêðûòèé ñòàëà Âñåìèðíàÿ ñåòü.
Ïîÿâëåíèå Èíòåðíåòà îçíàìåíîâàëî ñîáîé íîâóþ ýðó ñóùåñòâîâàíèÿ è ðàçâèòèÿ ÷åëî-
âå÷åñòâà, ïîâëèÿëî íà ìíîãèå ñôåðû æèçíè îáùåñòâà. Áëîãè è ìèêðîáëîãè, êàê îäíè
èç âàæíåéøèõ ñîñòàâëÿþùèõ ãëîáàëüíîé ñåòè, íå ÿâëÿþòñÿ èñêëþ÷åíèåì.

Ðîëü Èíòåðíåòà, âêëþ÷àÿ áëîãè è ìèêðîáëîãè, â æèçíè ñîâðåìåííîãî ÷åëîâåêà
ñëîæíî ïåðåîöåíèòü. Èçíà÷àëüíî Èíòåðíåò ïîÿâèëñÿ äëÿ êîíêðåòíûõ ðàáî÷èõ öåëåé,
íî ñåé÷àñ ìû ìîæåì óâèäåòü, ÷òî èì ïîëüçóåòñÿ âåñü ìèð, è öåëè ýòîãî èñïîëüçîâàíèÿ
ðàçëè÷íû. Çíà÷èòåëüíàÿ ÷àñòü ïîëüçîâàòåëåé ãëîáàëüíîé ñåòè ÷èòàþò è êîììåíòèðóþò
áëîãè è ìèêðîáëîãè, íåìàëàÿ äîëÿ þçåðîâ òàêæå è ïðîÿâëÿþò àêòèâíîñòü, òî åñòü âåäóò
ñâîè ñîáñòâåííûå áëîãè è ìèêðîáëîãè . Â öåëîì, äàííûå âèäû âåá-ñàéòîâ ÿâëÿþòñÿ äëÿ
ñîâðåìåííîãî ÷åëîâåêà ïîìîùíèêîì â ðàáîòå, îáùåíèè è îòäûõå. Âàæíî òàêæå è òî, ÷òî
áëîãè è ìèêðîáëîãè ïðåâðàòèëèñü â íîâîå ñðåäñòâî ìàññîâîé èíôîðìàöèè è êîììóíèêà-
öèè, îíè âëèÿþò íà ôîðìèðîâàíèå îáùåñòâåííî âàæíûõ ïîëèòè÷åñêèõ, ýêîíîìè÷åñêèõ
è ñîöèàëüíûõ ñîáûòèé . Âåäåíèå áëîãîâ è ìèêðîáëîãîâ ïðåîáðàçîâûâàåò ìèð, ïðî÷èòàâ
çàïèñè â íèõ, ëþäè ìîãóò àêòèâèçèðîâàòüñÿ â ïîñåùåíèè ìèòèíãîâ, âñòàòü íà çàùèòó
êîãî-ëèáî èëè îáúåäèíèòüñÿ ïðîòèâ åäèíîãî âðàãà.

Óñèëåíèå ðîëè áëîãîâ è ìèêðîáëîãîâ â æèçíè ñîâðåìåííîãî îáùåñòâà ïîñïîñîáñòâî-
âàëî ñâîáîäå âûðàæåíèÿ ñîáñòâåííîãî ìíåíèÿ, ñâåëî ëþäåé íà îäíîé ïëîùàäêå, íà êî-
òîðîé îíè áåç îãðàíè÷åíèÿ ìîãóò äåëèòüñÿ ñâîèìè ìíåíèÿìè, çàáîòàìè è íóæäàìè.
Îäíàêî òàêàÿ ñèòóàöèÿ íåèçáåæíî ñòàëêèâàåòñÿ ñ îãðàíè÷åíèÿìè, ÷òî ñòîèò â èíòåðå-
ñàõ, â ïåðâóþ î÷åðåäü, òðàäèöèîííûõ ìåäèà è ãîñóäàðñòâà. Ýòà áîðüáà ìåæäó ñâîáîäîé
ñàìîâûðàæåíèÿ è âîïðîñàìè öåíçóðû è ýòèêè ñòîèò â ñîâðåìåííîì ìèðå äîñòàòî÷íî
îñòðî.

Öåëüþ äàííîãî èññëåäîâàíèÿ ÿâëÿåòñÿ âûÿâëåíèå îñîáåííîñòåé êîììóíèêàöèè ìîñ-
êîâñêîé ìîëîäåæè â áëîãàõ è ìèêðîáëîãàõ (íà ïðèìåðå ïîëüçîâàòåëåé è ÷èòàòåëåé âåá-
ñàéòîâ LiveJournal.com è Twitter.com). Ìîëîäåæü ñòîëè÷íîãî ðåãèîíà ÿâëÿåòñÿ îäíèì
èç íàèáîëåå òèïè÷íûõ ïîëüçîâàòåëåé ïëàòôîðì äëÿ âåäåíèÿ áëîãîâ è ìèêðîáëîãîâ â
Ðîññèè. Äëÿ èçó÷åíèÿ âûáðàííîãî íàìè îáúåêòà èññëåäîâàíèÿ ìû ïðîâåëè àâòîðñêîå
ñîöèîëîãè÷åñêîå èññëåäîâàíèå ìåòîäîì îíëàéí-îïðîñà, êîòîðîå ïîìîãëî âûÿâèòü îáùèå
÷åðòû è îòëè÷èÿ â ïðîöåññå êîììóíèêàöèè ìîëîäåæè Ìîñêâû â áëîãàõ è ìèêðîáëîãàõ.

Ïîëó÷åííûå äàííûå ïîçâîëÿþò íàì ñäåëàòü âûâîä î òîì, ÷òî ñóùåñòâóåò ðÿä îò-
ëè÷èé â îñîáåííîñòÿõ êîììóíèêàöèè ìîñêîâñêîé ìîëîäåæè â ðàññìàòðèâàåìûõ íàìè
ïëàòôîðìàõ, â ÷àñòíîñòè, ìîëîäåæü ñòîëèöû ïóáëèêóåò çàïèñè è ÷èòàåò ñêîðåå ìèê-
ðîáëîãè, ÷åì áëîãè, à òàêæå ïðåäïî÷èòàåò ïîëó÷àòü íà ðàçíûõ âåá-ñàéòàõ èíôîðìàöèþ
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ðàçëè÷íîãî õàðàêòåðà. Îäíàêî â öåëîì ðåçóëüòàòû ïðîâåäåííîãî èññëåäîâàíèÿ ïîçâî-
ëÿþò óòâåðæäàòü, ÷òî êîììóíèêàöèÿ ìîñêîâñêîé ìîëîäåæè â áëîãàõ è ìèêðîáëîãàõ
ðàçëè÷àåòñÿ íåñóùåñòâåííî.

Òàêèì îáðàçîì, ìû îáðàòèìñÿ ê îñíîâíûì àñïåêòàì îáùåíèÿ ñîâðåìåííîé ñòîëè÷-
íîé ìîëîäåæè íà ñåðâåðàõ, ïðåäîñòàâëÿþùèõ âîçìîæíîñòü âåäåíèÿ ëè÷íûõ äíåâíèêîâ
ðàçëè÷íîãî òèïà. Ðåçóëüòàòû ïðîâåäåííîãî èññëåäîâàíèÿ ìîãóò ñëóæèòü îñíîâîé äëÿ
ðåêîìåíäàöèé òðàäèöèîííûì è íîâûì ñðåäñòâàì ìàññîâîé èíôîðìàöèè è êîììóíèêà-
öèè ïî ïîíèìàíèþ è óðåãóëèðîâàíèþ ïðîöåññà êîììóíèêàöèè â áëîãîñôåðå è ñïîñîáàì
óäîâëåòâîðåíèÿ íîâûõ ïîòðåáíîñòåé ïîëüçîâàòåëåé èíòåðíåòà. Ïîíèìàíèå îñíîâ êîì-
ìóíèêàöèè íà èçó÷åííûõ ðåñóðñàõ ìîæåò ïîìî÷ü òàêæå ïðè ïðîâåäåíèè èññëåäîâàíèé â
Èíòåðíåòå, îðãàíèçàöèè îíëàéí ó÷åáíîãî ïðîöåññà, ñàìîñòîÿòåëüíîé ó÷åáíîé äåÿòåëü-
íîñòè ñòóäåíòîâ è âî ìíîãèõ äðóãèõ îáëàñòÿõ, êîòîðûå ïåðåõîäÿò èç îôôëàéí ñðåäû â
îíëàéí.
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