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Äèñêóðñ ëþáîãî êóëüòóðíî çíà÷èìîãî ôåíîìåíà ñîäåðæèò âåðáàëèçîâàííûå ïðåä-
ñòàâëåíèÿ îá ýòîì ÿâëåíèè, ñëîæèâøèåñÿ â ñîöèóìå è ðåãóëèðóþùèå îòáîð åäèíèö ÿçû-
êà è èõ àêòóàëèçàöèþ â ðå÷è. Äèñêóðñ ìîäû îõâàòûâàåò ðå÷åâûå ïðàêòèêè, ñâÿçàííûå
ñ ìîäîé â ðàçëè÷íûõ ñôåðàõ êóëüòóðû.

¾Ìîäà � îäèí èç îñíîâíûõ ìåõàíèçìîâ, îðãàíèçóþùèõ æèçíü ñîöèóìà è ðåãóëèðóþ-
ùèõ ïîâåäåíèå ëþäåé. Êàê ñîöèàëüíûé è êóëüòóðíûé ôåíîìåí, îíà ïîä÷èíÿåò ñâîåìó
âëèÿíèþ íå òîëüêî áûòîâóþ ñôåðó æèçíè ÷åëîâåêà, íî è ìåíòàëüíóþ¿ [1]. Èññëåäîâà-
íèÿ â äàííîé îáëàñòè äåìîíñòðèðóþò ðàçëè÷íûå ïîäõîäû ê èçó÷åíèþ ìîäû: ñåìèîòè-
÷åñêèé (Áàðò 1967), ñîöèîëîãè÷åñêèé (Çèììåëü 1996, Ñïåíñåð 1861) è ëèíãâèñòè÷åñêèé
(Áàøêàòîâà 2010, ×óðñèíà 2010).

Àêòóàëüíîñòü èçó÷åíèÿ ôåíîìåíà ìîäû îáóñëîâëåíà, ïðåæäå âñåãî, ôóíêöèîíàëü-
íîé íàãðóçêîé ýòîãî êóëüòóðíîãî ÿâëåíèÿ â ñîâðåìåííûõ óñëîâèÿõ. Îáíàðóæèâàÿ ñåáÿ â
ðàçëè÷íûõ ñôåðàõ æèçíè, ìîäà îêàçûâàåò íåïîñðåäñòâåííîå âëèÿíèå íà ýêîíîìè÷åñêîå
è ñîöèàëüíîå ðàçâèòèå îáùåñòâà. Â ñèëó ñâîåé ðåëåâàíòíîñòè â êóëüòóðå îáùåñòâà ìîäà
ìîæåò ðàññìàòðèâàòüñÿ êàê ñàìîñòîÿòåëüíûé îáúåêò ëèíãâèñòè÷åñêîãî èññëåäîâàíèÿ.
Äèñêóðñ ìîäû ðåàëèçóåòñÿ êàê íà áûòîâîì óðîâíå, òàê è íà áîëåå âûñîêèõ óðîâíÿõ â
ñðàùåíèè ñ äðóãèìè âèäàìè äèñêóðñà. Ìíîãî÷èñëåííûå æàíðîâûå è èíñòèòóöèîíàëü-
íûå ôîðìû ïðîÿâëåíèÿ äèñêóðñà ìîäû, à òàêæå èíòåíñèôèêàöèÿ èíòåãðàòèâíûõ ïðî-
öåññîâ íà ìåæäóíàðîäíîì óðîâíå îáóñëîâëèâàþò àêòóàëüíîñòü èçó÷åíèÿ ñïåöèôèêè
ïåðåâîäà ìàòåðèàëîâ, îòíîñÿùèõñÿ ê äàííîé ïðåäìåòíîé îáëàñòè.

Ìîäà ïðèñóòñòâóåò â ðàçëè÷íûõ ñôåðàõ ÷åëîâå÷åñêîé äåÿòåëüíîñòè, íî â ñèëó ñâîåé
øèðîêîé ðàñïðîñòðàíåííîñòè îñîáîå ìåñòî çàíèìàåò ìîäà â îäåæäå. Äàííàÿ îáëàñòü
äèñêóðñà ìîäû õàðàêòåðèçóåòñÿ îñîáûì ëåêñè÷åñêèì ñîñòàâîì. Äëÿ òåêñòîâûõ ìàòå-
ðèàëîâ, ñâÿçàííûõ ñ èíäóñòðèåé ìîäû, õàðàêòåðíî èñïîëüçîâàíèå ñëåäóþùèõ ëåêñè÷å-
ñêèõ ãðóïï: èìåíà ñîáñòâåííûå (Christian Dior, Yves St Laurent), ëåêñèêà, îòíîñÿùà-
ÿñÿ ê ìåðîïðèÿòèÿì è ñîáûòèÿì (Madrid Fashion Week, Elite Model Look), ïðåäìåòû
îäåæäû (cocktail dress, pleated skirt, jacket, fall trousers), ñïåöèàëüíàÿ ëåêñèêà (bespoke,
ready made, man-made), ñîïóòñòâóþùèå òîâàðû èíäóñòðèè ìîäû (cosmetics, fragrances,
cleaning products), óñëóãè èíäóñòðèè ìîäû (image consultancy, hair transplants), ìîäíûå
ñëîâà (color-blocking, casual, girlie-look, fad, oversize-look).

Â êà÷åñòâå èñòî÷íèêà ïðàêòè÷åñêîãî ìàòåðèàëà äëÿ àíàëèçà ñïåöèôèêè ïåðåâîäà
êàæäîé èç ëåêñè÷åñêèõ ãðóïï áûëà âûáðàíà êíèãà ¾Fashion Marketing¿ Ìàéêà Èçè, â
êîòîðîé ïðåäñòàâëåíû ðàçëè÷íûå àñïåêòû èíäóñòðèè ìîäû [2]. Âûáîðî÷íûé ïåðåâîä
êîíòåêñòîâ èç äàííîé êíèãè ïîçâîëèë âûÿâèòü äâå äèõîòîìè÷íûå ñòðàòåãèè èõ ïåðåâî-
äà íà ðóññêèé ÿçûê: äîìåñòèêàöèÿ è ôîðåíèçàöèÿ. Ñòðàòåãèÿ äîìåñòèêàöèè âêëþ÷àåò
â ñåáÿ ñëåäóþùèå ëåêñè÷åñêèå ïðåîáðàçîâàíèÿ: ïîäáîð ýêâèâàëåíòíîé ëåêñèêè, ïîäáîð
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ôóíêöèîíàëüíîãî àíàëîãà, îïèñàòåëüíûé ïåðåâîä è êàëüêèðîâàíèå. Ôîðåíèçàöèÿ ðå-
àëèçóåòñÿ ïîñðåäñòâîì ñîõðàíåíèÿ àíãëîÿçû÷íîãî âàðèàíòà ëåêñåìû, òðàíñêðèïöèè è
òðàíñëèòåðàöèè.

Ãðóïïó èìåí ñîáñòâåííûõ ìîæíî ðàçäåëèòü íà äâå êàòåãîðèè: ëè÷íûå èìåíà ñîá-
ñòâåííûå è íàçâàíèÿ ìîäíûõ äîìîâ è áðåíäîâ. Â ïå÷àòíûõ èçäàíèÿõ ïðèìåíÿþòñÿ,
êàê ïðàâèëî, òðàíñêðèáèðîâàííûå èëè òðàíñëèòåðèðîâàííûå ôîðìû ëè÷íûõ èìåí ñîá-
ñòâåííûõ: Christian Dior � Êðèñòèàí Äèîð, Coco Chanel � Êîêî Øàíåëü. Ïðè ýòîì ïå-
ðåäà÷à íàçâàíèé ìîäíûõ äîìîâ è áðåíäîâ îñóùåñòâëÿåòñÿ ïîñðåäñòâîì ïåðåäà÷è èñõîä-
íîãî âàðèàíòà ëåêñåìû áóêâàìè ëàòèíñêîãî àëôàâèòà è áåç êàâû÷åê: Stella McCartney,
Arcadia Group, Marks and Spencer, Zara. Î÷åâèäíà íåîáõîäèìîñòü ó÷èòûâàòü êîíòåêñò
óïîòðåáëåíèÿ äàííûõ ëåêñåì. Èìåííî èñõîäíûé èíâàðèàíò íàçâàíèÿ áðåíäîâîé âåùè
ñîõðàíÿåò ïðàãìàòèêó âûñêàçûâàíèÿ, òàê êàê ïåðåäàåò èíòåíöèþ äåìîíñòðàöèè ñòàòóñà
âëàäåëüöà â îáùåñòâå, ïðèíàäëåæíîñòè åãî ê îïðåäåëåííîé ñîöèàëüíîé èëè ïðîôåññè-
îíàëüíîé ãðóïïå.

Ïðåäìåòû îäåæäû è ñîïóòñòâóþùèå òîâàðû è óñëóãè èíäóñòðèè ìîäû, êàê ïðàâèëî,
èìåþò ñîîòâåòñòâèå â ðóññêîì ÿçûêå: wig � ïàðèê, cardigan � êàðäèãàí, cosmetic surgery
� êîñìåòè÷åñêàÿ õèðóðãèÿ, hosiery � ÷óëêè. Îäíàêî ñëåäóåò ó÷èòûâàòü òåðìèíîëîãè÷å-
ñêóþ ñïåöèôèêó íåêîòîðûõ ïîíÿòèé. Òàê, íàïðèìåð, â ñëîâàðå ïåðåâîä òàêèõ ïîíÿòèé,
êàê made-to-measure è bespoke äàåòñÿ, êàê èíäèâèäóàëüíûé ïîøèâ îäåæäû / ñäåëàíî
íà çàêàç (ïî ìåðêå) [3]. Îäíàêî ñóùåñòâóåò ïðèíöèïèàëüíîå ðàçëè÷èå â òåõíîëîãèÿõ
ïîøèâà: bespoke �îäåæäà, èçãîòîâëåííàÿ âðó÷íóþ, à made-to-measure � ñøèòàÿ íà áàçå
ñòàíäàðòíûõ ðàçìåðîâ, à çàòåì ïîäîãíàííàÿ ïî ôèãóðå êëèåíòà. Ñëåäîâàòåëüíî, ïåðå-
âîä÷èêó íåîáõîäèìî ó÷èòûâàòü êîíòåêñò èñïîëüçîâàíèÿ äàííûõ ïîíÿòèé è ñíàáæàòü
ïåðåâîä íåîáõîäèìûìè óòî÷íåíèÿìè. Ëåêñåìû, êîòîðûå îòðàæàþò íîâèíêè èíäóñòðèè,
íàöèîíàëüíûé êîëîðèò è íå èìåþò ñîîòâåòñòâèÿ â ÿçûêå ïåðåâîäà, ïåðåäàþòñÿ ïîñðåä-
ñòâîì òðàíñêðèïöèè è òðàíñëèòåðàöèè: poncho � ïîí÷î, kilt � êèëò, spencer � ñïåíñåð,
ascot � àñêîò, snood � ñíóä.

Ìîäíûå ñëîâà, êàê ïðàâèëî, ïåðåâîäÿòñÿ ñ èñïîëüçîâàíèåì òðàíñêðèïöèè è òðàíñ-
ëèòåðàöèè, ÷òî îáóñëîâëåíî ðàçëè÷íûìè ôàêòîðàìè. Ñ ëèíãâèñòè÷åñêèõ ïîçèöèé � ýòî
íåäîñòàòîê ÿçûêîâûõ ñðåäñòâ â ðóññêîì ÿçûêå è èíòåíöèÿ ââåñòè â óïîòðåáëåíèå áîëåå
îáîáùåííûå ïîíÿòèÿ. Ñ ïîçèöèè ýêñòðàëèíãâèñòè÷åñêèõ ôàêòîðîâ � æåëàíèå âîññî-
çäàòü ýôôåêò íîâèçíû è àññèìèëèðîâàòü ïðèíöèïèàëüíî íîâûå ÿâëåíèÿ â ìèðå ìîäû:
fad � ôýä, loafer � ëîôåðû, bomber � áîìáåð, black tie � áëýê òàé.

Â êàæäîé èç ëåêñè÷åñêèõ ãðóïï ìîæíî òàêæå âûäåëèòü ñëîâà, èìåþùèå ìíîæå-
ñòâåííûå ñîîòâåòñòâèÿ â ÿçûêå ïåðåâîäà. Âî ìíîãîì âûáîð òîãî èëè èíîãî ñîîòâåòñòâèÿ
îñíîâûâàåòñÿ íà òàêèõ ïðåäïîñûëêàõ, êàê òèï è ôîðìàò èçäàíèÿ, öåëåâàÿ àóäèòîðèÿ,
èíòåíöèÿ ïåðåâîä÷èêà àäàïòèðîâàòü ëåêñåìó ê ðóññêîÿçû÷íîé êóëüòóðå èëè ââåñòè íî-
âîå ïîíÿòèå, ÷òî îòðàæàåò îáùèå òåíäåíöèè ñîâðåìåííîãî ïðîöåññà ãëîáàëèçàöèè:

• new look � íüþëóê / íîâàÿ ëèíèÿ (æåíñêîé îäåæäû); ðåçêîå èçìåíåíèå ìîäû

• casual � êýæóàë / ïîâñåäíåâíûé; íåïàðàäíûé

• trend � òðåíä / êóðñ, íàïðàâëåíèå; îáùàÿ òåíäåíöèÿ

Â öåëîì ìîæíî îòìåòèòü, ÷òî ïðåèìóùåñòâåííî àíãëîÿçû÷íûé õàðàêòåð äèñêóðñà
îáóñëîâëèâàåò àññèìèëÿöèþ íîìèíàòèâíûõ ÿçûêîâûõ ñðåäñòâ è èñïîëüçîâàíèå ôîðå-
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íèçàöèè â ïåðåâîäå. Ïðè ýòîì ïðàêòè÷åñêèé àíàëèç ïîçâîëÿåò íàìåòèòü íåêîòîðûå òåí-
äåíöèè âûáîðà ñîîòâåòñòâèé è ïðèìåíåíèÿ ïåðåâîä÷åñêèõ òðàíñôîðìàöèé â îòíîøåíèè
ëåêñåì êàæäîé ëåêñèêî-òåìàòè÷åñêîé ãðóïïû. Íàèáîëåå ðàñïðîñòðàíåííûì ñïîñîáîì
ïåðåâîäà ÿâëÿåòñÿ òðàíñêðèïöèÿ, ÷òî îáóñëîâëåíî îáùèìè ïðîöåññàìè ãëîáàëèçàöèè
êóëüòóðû è ââåäåíèåì íîâûõ ïîíÿòèé, íå èìåþùèõ ïðÿìûõ ñîîòâåòñòâèé â ÿçûêå ïå-
ðåâîäà.
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