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The report is dedicated to analyze some aspects of the legal regulation of product
placement, attitudes of current legislation and jurisprudence towards it. The author reveals
questions of concept of the embedded advertizing, its forms and types, di�erentiations of the
embedded advertizing and sponsorship advertizing, aspects of bringing to responsibility for
violations of the ban on the embedded advertizing and features of international regulation.

Â ñîîòâåòñòâèè ñî ñòàòüåé 5 Ôåäåðàëüíîãî çàêîíà îò 13 ìàðòà 2006 ã. N 38-ÔÇ "Î
ðåêëàìå"(äàëåå ÔÇ ¾Î ðåêëàìå¿) íå äîïóñêàþòñÿ èñïîëüçîâàíèå â ðàäèî-, òåëå-, âèäåî-,
àóäèî- è êèíîïðîäóêöèè èëè â äðóãîé ïðîäóêöèè è ðàñïðîñòðàíåíèå ñêðûòîé ðåêëàìû,
òî åñòü ðåêëàìû, êîòîðàÿ îêàçûâàåò íå îñîçíàâàåìîå ïîòðåáèòåëÿìè ðåêëàìû âîçäåé-
ñòâèå íà èõ ñîçíàíèå, â òîì ÷èñëå òàêîå âîçäåéñòâèå ïóòåì èñïîëüçîâàíèÿ ñïåöèàëüíûõ
âèäåîâñòàâîê (äâîéíîé çâóêîçàïèñè) è èíûìè ñïîñîáàìè.

Ïóíêòîì 9 ñòàòüè 2 ÔÇ "Î ðåêëàìå"ïðåäóñìîòðåíî, ÷òî óïîìèíàíèÿ î òîâàðå, ñðåä-
ñòâàõ åãî èíäèâèäóàëèçàöèè, îá èçãîòîâèòåëå èëè î ïðîäàâöå òîâàðà, êîòîðûå îðãàíè÷íî
èíòåãðèðîâàíû â ïðîèçâåäåíèÿ íàóêè, ëèòåðàòóðû èëè èñêóññòâà, ñàìè ïî ñåáå íå ÿâëÿ-
þòñÿ ñâåäåíèÿìè ðåêëàìíîãî õàðàêòåðà. Äåéñòâóþùåå çàêîíîäàòåëüñòâî íå ðàñêðûâàåò
ñîäåðæàíèå îöåíî÷íîãî ïîíÿòèÿ ¾îðãàíè÷íîå èíòåãðèðîâàíèå¿, ÷òî ïîçâîëÿåò ñêðûòîé
ðåêëàìå óñïåøíî ðàçâèâàòüñÿ íà òîíêîé ãðàíè ìåæäó ïðèâåäåííûìè íîðìàìè.

Â ìåæäóíàðîäíîé ïðàêòèêå èñïîëüçóåòñÿ ïîíÿòèå "product placement"(äîñëîâíûé
ïåðåâîä ñ àíãëèéñêîãî ÿçûêà òåðìèíà product placement îçíà÷àåò ¾ðàçìåùåíèå ïðîäóêòà¿)-
ñêðûòàÿ ðåêëàìà, ïðåäñòàâëÿþùàÿ ñîáîé îñîáóþ ôîðìó ðàçìåùåíèÿ ðåêëàìíîé èíôîð-
ìàöèè, ïðè êîòîðîé îáúåêò ðåêëàìèðîâàíèÿ èíêîðïîðèðîâàí â ñòðóêòóðó õóäîæåñòâåí-
íîãî ïðîèçâåäåíèÿ è ïî ñïîñîáó ðàçìåùåíèÿ èíôîðìàöèè îäíîâðåìåííî îòâå÷àåò âñåì
êðèòåðèÿì ðåêëàìû[1].

Ñëåäóåò îòìåòèòü, ÷òî ïðèâåäåííîå ïîíÿòèå íå ÿâëÿåòñÿ åäèíñòâåííî âåðíûì: â íà-
óêå íåò óñòîÿâøåãîñÿ ïîíèìàíèÿ êàòåãîðèè product placement è åãî ñîîòíîøåíèÿ ñ ïî-
íÿòèåì ¾ñêðûòàÿ ðåêëàìà¿. Ðÿä èññëåäîâàòåëåé îòîæäåñòâëÿþò ýòè ÿâëåíèÿ, äðóãèå
æå îáðàùàþò âíèìàíèå íà èõ ïîëÿðíîñòü èëè ñîîòíîøåíèå êàê ÷àñòè è öåëîãî.

Â ëèòåðàòóðå âûäåëÿþò product placement òðåõ âèäîâ:

1) visual product placement, êîãäà â êèíîôèëüìå èëè òåëåïåðåäà÷å ïîÿâëÿþòñÿ òîâàð,
óñëóãà èëè ëîãîòèï îïðåäåëåííîé ôèðìû;

2) spoken product placement - àêòåð ôèëüìà èëè "ãîëîñ çà êàäðîì"óïîìèíàþò î
òîâàðå, óñëóãå èëè êîìïàíèè;

3) usage product placement - ãåðîè êèíîôèëüìà ïîëüçóþòñÿ òîâàðîì òîé èëè èíîé
ôèðìû[2].

Ñëåäóåò îòìåòèòü, ÷òî ñêðûòàÿ ðåêëàìà øèðîêî èñïîëüçóåòñÿ íå òîëüêî íà òåëåâè-
äåíèè, íî è â ëèòåðàòóðå, íà ðàäèî, â ñåòè Èíòåðíåò, â êîìïüþòåðíûõ èãðàõ, ìóçûêàëü-
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íûõ ïðîèçâåäåíèÿõ. Ñòîðîííèêè øèðîêîãî ïîíèìàíèÿ ñêðûòîé ðåêëàìû âûäåëÿþò è
ñêðûòóþ ðåêëàìó èñïîëüçîâàíèåì àðîìàòîâ.

Ñòàòèñòè÷åñêèå äàííûå ïîêàçûâàþò, ÷òî ýôôåêòèâíîñòü ïðÿìûõ ðåêëàìíûõ ñîîá-
ùåíèé íåóêëîííî ñíèæàåòñÿ. Çà ïîñëåäíåå âðåìÿ ýòî ñíèæåíèå ñîñòàâèëî ïîðÿäêà 40%.
Ïðè ýòîì, êàê ïîêàçûâàþò òå æå ñòàòèñòè÷åñêèå äàííûå, ýôôåêòèâíîñòü ñêðûòîé ðå-
êëàìû ðàñòåò ãîä îò ãîäà. Ïîïóëÿðíîñòü ñêðûòîé ðåêëàìû ñâÿçàíà íå òîëüêî ñ åå âû-
ñîêîé ýôôåêòèâíîñòüþ, íî è ñ òåìè øèðîêèìè âîçìîæíîñòÿìè, êîòîðûå îíà ïðåäî-
ñòàâëÿåò. Òàê, íàïðèìåð, ¾îðãàíè÷íîå âïëåòåíèå â ñþæåò¿ ïîçâîëÿåò îáõîäèòü çàêîíî-
äàòåëüíûå îãðàíè÷åíèÿ â ñôåðå ðåêëàìû àëêîãîëüíîé ïðîäóêöèè, òàáà÷íûõ èçäåëèé,
ëåêàðñòâåííûõ ñðåäñòâ, ïðåäóñìîòðåííûõ ãëàâîé 3 ÔÇ ¾Î ðåêëàìå¿.

Äëÿ îáõîäà íîðìû, çàïðåùàþùåé ñêðûòóþ ðåêëàìó, èñïîëüçóåòñÿ è îôîðìëåíèå
äàííîé ðåêëàìû êàê ñïîíñîðñêîé.

Ñëó÷àè ïðèâëå÷åíèÿ ê îòâåòñòâåííîñòè, ïðåäóñìîòðåííîé ñòàòüåé 14.3 Êîäåêñà îá
àäìèíèñòðàòèâíûõ ïðàâîíàðóøåíèÿõ îò 30.12.2001 N 195-ÔÇ, çà íàðóøåíèå çàïðåòà
íà ñêðûòóþ ðåêëàìó ðåäêè. Â îäíîì èç èçâåñòíûõ ñïîðîâ[3], ðåøåíèå Óïðàâëåíèÿ
Ôåäåðàëüíîé àíòèìîíîïîëüíàÿ ñëóæáà ïî ÐÒ î ïðèâëå÷åíèè ê îòâåòñòâåííîñòè ÎÀÎ
"ÒÍÒ-Òåëåñåòü"çà ôàêò ðàñïðîñòðàíåíèÿ ñêðûòîé ðåêëàìû èãðîâîé ñèñòåìû "Wii îò
Nintendo"ñ óêàçàíèåì àäðåñà èíòåðíåò ñàéòà www.nintendo.ru â ýôèðå òåëåâèçèîííîãî
êàíàëà "ÒÍÒ-Êàçàíü"âî âðåìÿ ïîêàçà ðåàëèòè-øîó "Äîì 2"áûëî ïðèçíàíî íåçàêîí-
íûì. Ñóä óêàçàë, ÷òî íåâîçìîæíî ñäåëàòü îäíîçíà÷íûé âûâîä î íàðóøåíèè îáùåñòâîì
çàêîíîäàòåëüñòâà î ðåêëàìå, òàê êàê îïðåäåëèòü âðåìÿ íà÷àëà è ïðîäîëæèòåëüíîñòü
ðåêëàìíîãî ýïèçîäà, îñóùåñòâèòü êâàëèôèêàöèþ ñîîòâåòñòâóþùåãî ýïèçîäà òåëåïåðå-
äà÷è â êà÷åñòâå "ñêðûòîé ðåêëàìû"íå ïðåäñòàâëÿåòñÿ âîçìîæíûì; ñïîðíûé ôðàãìåíò
òåëåïåðåäà÷è îðãàíè÷íî ñóùåñòâóåò â îáùåì êîíòåêñòå ïåðåäà÷è, ïðåñëåäóåò èíûå (íå
ðåêëàìíûå) öåëè, åãî ñîäåðæàíèå íå íàïðàâëåíî íà ïðîäâèæåíèå êîíêðåòíîãî òîâàðà
íà ðûíêå.

Â íàó÷íîé ëèòåðàòóðå îòìå÷àåòñÿ, ÷òî ñåðüåçíûì ïîäñïîðüåì â äåëå áîðüáû ñî ñêðû-
òîé ðåêëàìîé ìîãóò ñëóæèòü íîðìû ìåæäóíàðîäíûõ ïðàâîâûõ àêòîâ, â ÷àñòíîñòè Åâ-
ðîïåéñêîé êîíâåíöèè î òðàíñãðàíè÷íîì òåëåâèäåíèè[4], íîðìû êîòîðîé ìîãóò áûòü èì-
ïëåìåíòèðîâàíû â äåéñòâóþùåå çàêîíîäàòåëüñòâî. Ïðèìåíèòåëüíî ê ðàññìàòðèâàåìîìó
âîïðîñó ìîæíî ïðèâåñòè ñò. 13 Åâðîïåéñêîé êîíâåíöèè, êîòîðàÿ òðåáóåò, ÷òîáû ðåêëà-
ìà áûëà ÷åòêî îòëè÷èìà è âûäåëÿëàñü èç ðÿäà äðóãèõ âèäîâ ïðîãðàìì ñ ïîìîùüþ
çðåíèÿ èëè ñëóõà. Êðîìå òîãî, Êîíâåíöèåé çàïðåùàåòñÿ ñêðûòàÿ ðåêëàìà, â ÷àñòíîñòè
ïðåçåíòàöèÿ òîâàðîâ èëè óñëóã â ïðîãðàììàõ, åñëè ýòî äåëàåòñÿ â ðåêëàìíûõ öåëÿõ[5].

Òàêèì îáðàçîì, ïðîáëåìû ïðàâîâîãî ðåãóëèðîâàíèÿ ñêðûòîé ðåêëàìû â ñîâðåìåí-
íîé ðîññèéñêîé äåéñòâèòåëüíîñòè èçâåñòíû è àêòóàëüíû, âêëþ÷àþò â ñåáÿ íå òîëüêî
çàòðîíóòûå âîïðîñû ñóùíîñòè ñêðûòîé ðåêëàìû, åå ôîðì è âèäîâ, ðàçãðàíè÷åíèÿ ñêðû-
òîé ðåêëàìû è ñïîíñîðñêîé ðåêëàìû, îñîáåííîñòåé ïðèâëå÷åíèÿ ê îòâåòñòâåííîñòè çà
íàðóøåíèÿ çàïðåòà íà ñêðûòóþ ðåêëàìó, íî è âîïðîñû ïðàâîâîãî îôîðìëåíèÿ îòíî-
øåíèé ìåæäó ðåêëàìîäàòåëåì è ðåêëàìîïðîèçâîäèòåëåì, ðåêëàìîðàñïðîñòðàíèòåëåì
ïî ïîâîäó ïðîèçâîäñòâà è ðàçìåùåíèÿ ñêðûòîé ðåêëàìû è ðàçðåøåíèÿ ñïîðîâ ìåæäó
íèìè, âîïðîñû ñóùåñòâîâàíèÿ è èñïîëüçîâàíèÿ 25 êàäðà è èíûå. Âîçíèêàþò è âîïðîñû
î òîì, åñòü ëè íåîáõîäèìîñòü â çàïðåòå ñêðûòîé ðåêëàìû, åñòü ëè âîçìîæíîñòü ââåñòè
çàïðåò íà ðàçìåùåíèå ñêðûòîé ðåêëàìû îïðåäåëåííûõ òîâàðîâ, ðàáîò, óñëóã è âûâåñòè
èç ïîä çàïðåòà äðóãèå îáúåêòû. Óêàçàííûå ïðîáëåìû íàõîäÿòñÿ íà ïåðåñå÷åíèè ãðàæ-
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äàíñêîãî, ïðåäïðèíèìàòåëüñêîãî, àäìèíèñòðàòèâíîãî ïðàâà, íà ïåðåñå÷åíèè ïðàâà â
öåëîì è ìàðêåòèíãà, òðåáóþò êîìïëåêñíîãî àíàëèçà ïðè èõ ðàçðåøåíèè.

Ëèòåðàòóðà

1. ×óáóêîâà È. Product placement ÷åðåç ïðèçìó ïðàâîâîãî ïîíÿòèÿ "Ðåêëàìà"// Èí-
òåëëåêòóàëüíàÿ ñîáñòâåííîñòü è ðåêëàìà: Àêòóàëüíûå âîïðîñû àäìèíèñòðàòèâíîé
è ñóäåáíîé ïðàêòèêè / Ïîä ðåä. È.È. Øàáëèíñêîãî è Å. Òèëüìàí. Ì.: Àëüïèíà
Ïàáëèøåç, 2010. Ñ. 127

2. Ãðèãîðüåâà À. Ðåêëàìà è ïðàâî // ÝÆ-Þðèñò. 2010. N 35. Ñ. 13.

3. Ïîñòàíîâëåíèå ÔÀÑ Ïîâîëæñêîãî îêðóãà îò 12.11.2010 ïî äåëó N À65-7742/2010

4. Åâðîïåéñêàÿ êîíâåíöèÿ î òðàíñãðàíè÷íîì òåëåâèäåíèè (Ñòðàñáóðã, 5 ìàÿ 1989 ã.),
ñ èçìåíåíèÿìè îò 1 îêòÿáðÿ 1998 ã. // Ñåðèÿ äîãîâîðîâ Ñîâåòà Åâðîïû (ÑÄÑÅ)
� 132

5. Êèðèëëîâûõ À.À. Ðåêëàìà è ðåêëàìíàÿ äåÿòåëüíîñòü: ïðîáëåìû ïðàâîâîãî ðåãó-
ëèðîâàíèÿ. Ì.: Äåëîâîé äâîð, 2013. 224 ñ.

3


